LA TENUE DE VOTRE STAND

Votre personnel dans une attitude de disponibilité sera en nombre suffisant en fonction
de la taille de votre stand et des heures d’affluence.

ASSUREZ LA QUALITE DE LACCUEIL ET L'ANIMATION DE VOTRE STAND

@ Evitez d'étre assis derriére un bureau

® Ayez une présence permanente de Pouverture a la fermeture
(les bonnes affaires se réalisent trés souvent dans les périodes calmes)

® (réez Pévenement

@ Constituez votre fichier prospects (fches contacts nominatives)

MESUREZ L'IMPACT DE VOTRE PARTICIPATION

® Le nombre de fiches contacts nominatives remplies

® le chiffre d'affaires et les commandes réalisés lors de la manifestation
@ [e nombre de contacts établis par le personnel de stand

® Lles retombées médiatiques

RELANCEZ SYSTEMATIQUEMENT LES CONTACTS PRIS
PENDANT LA MANIFESTATION
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Concever votre stand dans
les regles de I'art

Vous avez décidé de participer a notre
manifestation.....

Pour bien la réussir,

vous trouverez dans ce document
quelques régles de base



CONCEVEZ OU FAITES CONCEVOIR VOTRE STAND

| Quelques soient vos choix, votre stand devra séduire et intriguer ... Pour atirer le
l'A REUSSITE dlient, I'intéresser, le retenir, votre stand sera accrocheur, vivant :
A UNE FOIRE OU A UN SALON, ® Diversfez e formes
; ® C(réez les matiéres
DEPEND COMPLETEMENT DE LA PREPARATION ® Harmonisez s couleurs
’ ® Mettez en valeur les produits
DE LEVENEMENT _ Ainsi il interpellera, accueillera, fadilitera la découverte, service d’appui 2 la négociation. Il
DEFINISSEZ YOS OBJECTIFS accélérera la conclusion. ..

iy R : ; Votre stand sera le terrain de jeux de votre action commerciale.
Yos objectifs sont, bien sir, de communiquer et de vendre. Pour les atteindre vous allez e

avoir a CDﬂCEVOiI’ des actia,ns.. faire des choix ... T e B e G S B b

uels sont les visiteurs que vous attendez ? VOT RE STAN D

® Quels messages voulez vous faire passer ?
ATTENTION, SON INSTALLATION EST UN VERITABLE CHANTIER

® Que voulez vous obtenir de leur visite ?
CHOISISSEZ ENTRE :
IL DEVRA ETRE CONSTRUIT EN TRES PEU DE TEMP

® la valorisation de votre image de marque.
® Entretenir [a relation avec vos clients, les fidéliser .

Al N'oubliez pas que les salle's d-e).(pesttmn son,tn interdites au
® Prendre des contacts, prospecter une nouvelle clientéle. ; Respectez les consignes de sécurité car vous m'étes pas se
Suivant votre choix, les retombées seront a court, moyen ou long terme et dans certains ' o
cas difficiles & mesurer PRENEZ EN COMPTE LES CONTRM
PREPAREZ YOTRE FAIRE VENIR, VOTRE T
COMMUNICATION  AVEC LES VISITEURS (Ies horaires, le reglemeat, l i :

} de Iexpasntmn vous devrez a

Pour faire venir, une régle d'or.. Quelque soit la cible les messages doivent &tre cohérents tant

dans la forme que les contenus. Choisissez vos supports de communication en fonction de vos cibles : i_
® Le magazine de la manifestation :
® La presse quotidienne

sitnioa AINSI A LOUVERTURE VOUS ETES PRET DISPONIBLE ET
® Les mangs MOTIVE POUR COMMUNIQUER, VENDRE ... ASSURER

@ Les invitations
Préparez votre documentation, ni & c6té de vos objectifs, ni trop, ni en vrac de fagon désordonnée

YOTRE RETOUR SUR INVESTISSEMENT



